MINISTERSTVO VNITRA
CESKE REPUBLIKY

MVCRX072CQWQ

prvotni identifikator

v c R X 0 6 V

odbor eGovernmentu
namésti Hrdin 1634/3
140 21 Praha 4

C. j- MV-15322-2/EG-2023
Praha 20. ledna 2023
Pocet listl: 1

Vazeny pan

Tomas Nielsen
Dlouha 618/14
110 00 Praha 1

Poskytnuti informace dle zakona ¢. 106/1999 Sb.

Ministerstvo vnitra, odbor eGovernmentu, obdrzel Zadost o poskytnuti informaci dle
zakona €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, pana Tomase Nielsena,
formulovanou nasledovné:

Vazeni,

v souladu se zakonem ¢. 106/1999 Sb. Vas timto Zadam o néasledujici informace:
1. Jakou &astku vynalozila Ceské republika na vyrobu reklamnich spotti pro v
soucasné dobé béZzici reklamni kampan podporujici vyuzivani

datovych schranek?

2. Jakou &astku vynalozila Ceské republika na nakup reklamniho prostoru pro v
soucasné dobé bézZici reklamni kampari podporujici vyuzivani

datovych schranek?

3. Jakou &astku planuje Ceské republika na nakup reklamniho prostoru pro v
soucasné dobé béZzici reklamni kampan podporujici vyuZivani

datovych schranek jesté vynalozit?

4. Kdo je prijemcem plateb na vyrobu pfedmétnych reklamnich spotu ze strany
Ceské republiky?

5. Kdo je prijemcem plateb na nakup reklamniho prostoru pro pfedmétné reklamni
spoty ze strany Ceské republiky?

6. Kdo rozhodl o tom, Ze tato reklamni kampari bude realizovana?

7. Kdo rozhodl o podobé této reklamni kampané?

8. Co je cilem této reklamni kampané?

9. Kdy a jak bude ucinnost této reklamni kampané vyhodnocena?

Informace mi prosim zaSlete datovou schrankou, pfipadné e-mailem na tuto e-
mailovou adresu.

K podané Zadosti poskytujeme nasledujici odpovédi.
1. Jakou &astku vynalozila Ceska republika na vyrobu reklamnich spot( pro v

soucasné dobé bézici reklamni kamparn podporujici vyuzivani datovych
schranek?
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Ceska republika na vyrobu reklamnich spott vynaloZila 1 268 100,- Ké bez DPH.

2. Jakou &astku vynalozila Ceska republika na nakup reklamniho prostoru pro v
soucasné dobé bézici reklamni kampan podporujici vyuzivani datovych schranek?

Ceska republika vynalozila 9 211 365,- K& bez DPH.

3. Jakou &astku planuje Ceska republika na nakup reklamniho prostoru pro v souéasné
dobé bézici reklamni kampaf podporujici vyuzivani datovych schranek jesté
vynalozit?

Ceské republika pléanuje vynalozit 30 686 735,- K& bez DPH.

4. Kdo je pfijemcem plateb na vyrobu predmétnych reklamnich spot( ze strany Ceské
republiky?

Media Age s.r.o.

5. Kdo je prijemcem plateb na nakup reklamniho prostoru pro predmétné reklamni
spoty ze strany Ceské republiky?

Remmark a.s. a Knoworigin s.r.o.

6. Kdo rozhodl o tom, Ze tato reklamni kampari bude realizovana?

Bylo rozhodnuto v ramci schvalovacich procest Ministerstva vnitra.

7. Kdo rozhodl o podobé této reklamni kampané?

Podoba této reklamni kampané podléhala vybéru hodnotici komise.

8. Co je cilem této reklamni kampané?
Cilem reklamni kampané je:

a) zvySeni povédomi o vyhodach datovych schranek a o jejich snadné dostupnosti pro
obcany i firmy;

b) priprava vybrané cilové skupiny na povinnosti tykajicich se datovych schranek,
ktere vyplyvaji z legislativnich zmén, a maximalizace jejich pozitivniho prijeti;

¢) naplnéni o¢ekéavani, Ze v priabéhu a po realizaci verejné zakazky dojde ke zvySeni
poctu uZivatelt aktivné vyuZivajicich datové schranky;

d) naplnéni o¢ekavani, Zze dojde ke zméné zpusobu pristupu uzivateli k datovym

v v
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9. Kdy a jak bude ucinnost této reklamni kampané vyhodnocena?

Bude vyhodnocena po skon¢eni kampané zavérecnym vyzkumem a reportem.

Elektronicky podpis - 26.1.2023
Certifikét autora podpisu :
Jméno : Ing. Roman Vrba
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